A pied, en vélo, a ski, par la force de ses bras, de ses jambes ou simplement en se lais-
sant porter par un téléphérique, la montagne se vit de mille et une fagons. Sa topographie
particuliere en fait un lieu difficile a habiter mais qui nourrit de nombreux fantasmes chez les
hommes. Si le 20éme siecle est marqué par de nombreuses ascensions célebres, il ouvre
également la voie aux sports d’hiver. Ceux-ci modifient progressivement le visage des mas-
sifs. Ce changement de décor permet de rendre accessible et viable la montagne. Mais cette
transformation n’est pas que visuelle, les stations de ski soulévent de nombreux questionne-
ments : entre développement social, économique et problemes écologiques, I'esprit mon-
tagnard semble avoir été oublié au profit de I'activité touristique. Aujourd’hui la situation est
différente, de plus en plus d’acteurs locaux et de touristes envisagent de vivre la montagne
différemment. L'objectif n’est plus de consommer les activités de glisse mais de réinventer un
modele, de proposer d’autres activités en accord avec cet environnement si particulier. En
tant que designer les opportunités qu’offre ce mouvement de transition sont vastes. Comment
mieux travailler avec la nature en montagne pour développer d’autres manieres de pratiquer
les sports outdoor 7 Quel réle le designer peut-il jouer pour apporter des réponses justes et
adaptées a un territoire de montagne ?
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