La démocratisation récente du luxe nentrainerait-elle pas la perte de certaines qualités transmises par
le produit de luxe élaboré, avant cette volonté d'industrialiser le produit de luxe ?
Pouvons-nous encore évoguer la notion de «luxer dans ce récent secieur, qu'est lindustrie du luxe ?
Peut-on produire massivement un produit tout en transmettant des valeurs émanant du terme luxe ?
Quels sont les risques et les avantages liés i cette volonté de démocratisation et de production de masse ?
Face i cette massification du luxe, quel réle le designer doit adopter, que ce soit vis-d-vis des attentes
du consommatenr ou de celles des grands groupes et des industriels de ce marché ?
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Comment valoriser certaines qua-
lités présentes dans des produits
issus du « luxe », dans

des produits fabriqués en série ?

Redécouvrir

Redonner de I'énergic et de Uintensité au secteur du luxe en meetant en scéne une nouvelle esthésic,

Réancrer

Recentrer les marques sur les fondamentaus : savair-faire, exigence de qualité des marériaux, excellence

Rehumaniser

Adoprer des codes plus chaleureux et décalés, nhésitane pas 4 jouer la carte de la proximiré

Réinventer

Dessiner d'autres formes et renouveler les codes traditionnel.




